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	Новое о Петербурге
Московские корни Питерского парфюмерного магазина БрокарЪ
В Петербурге на Невском проспекте пару лет назад открылся парфюмерный магазин БрокарЪ. Что бы это слово значило? 

Ноги у этого названия растут из Москвы. В 60ых годах 19 века Генрих Брокар (Brocard) работал лаборантом на парфюмерной фабрике в Москве. Там он изобрел новый способ изготовления концентрированных духов, продал изобретение одной французской фирме и на вырученные деньги в 1864 открыл собственную мастерскую. В 1893 году он учредил уже торговый дом Брокар и Ко. В Петербурге магазин дома Брокар находился по адресу Невский, 30. Сейчас он находится на Невском, 19. 

В свое время парфюмерия этой фирмы имела мировую известность. Сейчас в магазине БрокарЪ вы едва ли найдете хоть один тюбик отечественного производства. 
По материалам: он-лайн энциклопедии Рубрикон и сайта www.all-photo.ru 
	Новое о Москве. 

Часы Мира на Манежной площади

Где Москва, Манежная площадь
Когда установлены в 1997 г. 

Кто Архитектор З.Церители 
	[image: image1.png]




	
	Многие читатели знают, что на Манежной площади в середине девяностых годов был сооружен торговый центр «Охотный ряд». Он примечателен тем, что полностью находится под землей. О его существовании несведущему гостю Москвы могут подсказать лишь круглые световые окна-купола, разбросанные там и сям на Манежной. Летом вокруг них бьют фонтаны. 
Особое внимание привлекает центральный купол со статуей Георгия Победоносца. Называется он «Часы мира». На часы он совсем не похож, но это только если не присматриваться. Присмотревшись пристально, вы заметите, что купол непрерывно вращается. По низу он опоясан полосой с 24 делениями, а над каждым делением расположено 12 лампочек. Чтобы узнать время, нужно посмотреть над каким делением расположена брозовая модель собора Василия Блаженного, символизирующая Москву. Число на делении обозначает часы. Чтобы вычислить минуты, надо подсчитать число зажженных лампочек в отсеке этого деления. Каждая лампочка соответствует пяти минутам. 

	(((((((((((((((((((((((((
FlashMob. Бессмысленность как вызов обыденности
Флэш моб в переводе означает «мгновенная толпа». Это мгновенное появление в определенном месте значительного количества людей, которые действуют по заранее согласованному сценарию. Люди эти друг друга не знают, а сценарий не имеет конкретной цели. 
...Нью-Йорк – 150 человек одновременно вошли в мебельный отдел магазина Macy's и попросили «любовный ковер» для «пригородной коммуны»; Берлин – 250 человек встретились неподалеку от американского посольства, откупорили бутылки с шампанским и три минуты выпивали «За Наташу»; Кембридж – 250 человек вошли в книжный магазин и попросили открытку для Билла; Денвер – 400 человек разбрелись по нескольким этажам здания и перекрикивались «Пинг!» – «Понг», повторяя движения теннисного шарика...
Кодекс поведения участника FlashMob акции:

1. Не говори о флэшмобе ни перед, ни во время, ни после акции. 
2. Внимательно изучи сценарий заранее, чтобы не расстеряться и ничего не перепутать на месте. 
3. НЕ СМЕЙСЯ ВО ВРЕМЯ FLASH-MOB АКЦИИ! 
4. Не приезжай с друзьями; не здоровайся, если встретишь кого-то знакомого. 
5. Строго следуй инструкциям в сценарии. Никогда не старайся выделиться! 
6. Настрой свои часы максимально точно. Окажись на месте за 10 секунд до начала flashmob акции.
7. Не оставайся на месте проведения акции после завершения флэш-моба. 
8. На вопрос «что здесь происходит?» отвечай: «Я здесь случайно... увидел - и присоединился». 
9. Фото и видео съемку нужно вести крайне скрыто, а лучше вообще от этого отказаться. 
Использованы рассказы участников движения flashmob, а также сайты www.fmob.ru, www.flashmob.ru 
	Новости

· 27 января 2005 компания P&G купила компанию Gillette. Сотрудники узнали об этом, как и все, из газет. Завершение сделки намечено на осень этого года.
· Американская компания Gillette с штаб-квартирой в Бостоне составляет 1/5 P&G по объемам продаж, а прибыли приносит как 2/5. 
 

P&G-‘03/04
Gillette’04 (% от P&G)
Объем продаж
$51,4 млрд

$10,3 млрд (20%)
Прибыль
$6,5 млрд

$2,3 млрд (35%)
Затраты на научные ислледования
$1,8 млрд

$0,2 млрд (11%)
Основные торговые марки, продающиеся в России
Tide, Always, Pantene, Ariel, Pampers, Pringles, Wella, Head & Shoulders

Mach3, Gillette,    Oral B, Duracell, Braun

Миллиардные брэнды

16

5 (31%)
Число сотрудников
110 000

30 000 (27%)
Производство
106 в 41 стране мира (в том числе в России)

31 в 14 странах мира (в том числе в России)
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